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Lions —puheen tekeminen



PITCHAUS PURE

PITCH

SYOTTO
KENTTA
TASO
KALLISTUS
NOUSU
JAKO
PIHKA
SAVELKORKEUS
MYYNTIPUHE
HEITTAA

Hyvin harjoiteltu
Tietty rakenne
Rytmi ja jarjestys

Minimoidaan satunnaisuus



MILLOIN PITCHAUSTA TARVITAAN?

Asiakastapaamisissa
Raholittajien tapaamisessa

Esittelyt yrityksen vierallle

Messuilla yleisolle

Y hteistyokumppanihankinnassa

Uusien tyotekijoiden haastattelussa

Omien tyontekijoiden motivoinnissa

Vanhojen asiakkaiden sidoksen vahvistamisessa
Mediayhteistyossa

Seminaareissa yms. tilaisuuksissa puheenvuoron osana



TARVITSEEKO LION MYYNTIPUHETTA?

Esittelyissa potentiaalisille jasenille
Kampanjoissa yleisolle
Sponsorihankinnassa

Muussa yhteistyokumppanihankinnassa
Tuoreiden jasenten motivoinnissa
Vanhojen jasenten tsemppaamisessa

* Mediayhteistyossa

 Avustuksen kohtellle kerrottaessa



MIKSI VALMISTAUTUA?"

Valmistautuminen tuo varmuuden esiintymiseen

Valmistautuneena esitys sujuu varmemmin ottein

Varmuus tuo esitykseen uskottavuuden
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Kuulijana on aina henkild

Yksi henkild tai henkiléiden ryhma

tekee paatokset — myos klubissa

“  Viestilla pitaa olla vaikutus yksittaiseen

ihmiseen



Mitka'tuotteet menestyvat?
Y W

_ Jotkin tuotteet ovat vain kiinnostavia — joissain
. tuotteissa on muita arvoja.






)00 laitetta valmistettiin ja projekti

) % markkinaosuudellaan

2012 Applen tuotto oli suurempi kuin Nokian koko liikevaihto.

156 US $ miljardia vs. 40 US $ mrd.
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Edelleen — henkilo on aina asiakas
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Hyva tarina toimii kalkkralta >
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Litkaa yksityiskohtia liian
lyhyessa ajassa. w
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Viesti pitaa muotoilla niin, jotta

kuulijaa ymmartaa tarkeimmat

kohdat. |
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MYYNTIPUHEEN
ERUSONGELMA




Ensimmaiseen esittelypuheeseeny
ei saa ladata likkaa odotuksia.

Kun kiinnostus heraa — asiak
kylla kysyy lisaa ja silloin on
tilaisuus vakuuttaa. ®) = -



lnmisten motivaatiot vaihtelevat

Jotain motivol yhteisollisyys
Joku motivoituu hyvan tekemisesta yleisesti

Joku saattaa kiinnostua nimenomaan tietysta
kampanjasta

Alueellinen toiminta kiinnostaa joitain erityisesti

Joku haluaa nimenomaan olla kansainvalisen
organisaation toimija

jne



Lions —toiminnan motivaattoreita

Lions-toiminnan kautta avautuu monia mahdollisuuksia, joihin voi osallistua

oman kiinnostuksen mukaan.

 Puutteenalaisten auttaminen
« Paikkakunnalla vaikuttaminen

« Vaikuttaa ihnmisten elamaan kaikkialla
maailmassa

« Johtamistaitojen kehittaminen
«  Kommunikointitaitojen parantaminen

« Suunnittelu- ja organisaatiokykyjen
kayttaminen

« Kaytannon tyo paikkakunnan
nDarantamiseksi

Olla osa kansainvalista organisaatiota
Olla paikkakunnalla hyvassa seurassa

Uusien ihmisten tapaaminen
Verkostoitumismahdollisuudet
Matkustamismahdollisuudet

Omien ideoiden toteuttaminen
Nakyvan jaljen jattaminen
Esimerkkina oleminen



Menestyvan toiminnan viestinta klubissa

Presidentti tai vastuuhenkild tuo uuden toiminta-ajatuksen klubiin

* |dean pohjustaminen ja taustojen valottaminen
* |dean esittely
« QOperaation hyotyjen kertaaminen

Osallistujia kannattaa motivoida pitkin matkaa

« Suunniteluvaiheessa
« Valmisteluissa

 Ennen toteutusta

« Tekemisen aikana
+

« Tekemisen jalkeen




2 minuutin
Klubiesittely



2 minuutin esittelypuhe

e 25 sek

* 30 sek

e 40 sek

e 15 sek

* 10 sek

Mista on kyse?

Mika on asiakastarve
Lionien tuoma ratkaisu
Mika on toiminnan laajuus

Mika on seuraava tavoite

Ei otsikkoa



25 sek Mista on kyse?

2 minuutin puheenvuoro aloitetaan kertomalla 25 sekunnissa

* Oma nimi + klubi

* Mika on oma virka ja kauanko olet ollut jasen

* Lionit ovat palvelutehtavassa

* Jokin mielenkiintoinen

Aika tuntuu aluksi ly

riittavasti asioita mu

vksityiskohta klubista

nyelta, mutta harjoittelemalla ja kokeilemalla saa

<adn.



30 sek Mika on asiakastarve?

30 seuraavaa sekuntia kaytetaan kuvaamaan asiakastarvetta, eli miksi lion-klubeja

vlipaataan tarvitaan
- Minkalaiset asiat jaavat vahalle huomiolle yhteiskunnassa, kaupungissa, ..
- Ketka ovat paaasiallinen avustuskohderyhma

- Miksi muut menetelmat [valtion, kuntien, YK, Unicef, ..] eivat riita aina

Asiakastarpeen ymmartaminen on menestyksellisen toiminnan lahtokohta.



40 sek Lionien tuoma ratkaisu?

Perati 40 sekuntia on aikaa kertoa

- Mika on teidan ratkaisunne tarpeeseen?

- Mita teillad tehdaan?

- Miten asiat kaytannossa hoidetaan?

- Miksi se on hyva tapa hoitaa asiaa?

- Miksi kumppanit haluavat olla yhteistyossa kanssanne?

- Miksi teidan kanssanne asiat sujuvat?

Tama kohta sujuu kaikilta niin hyvin, etta 40 sekuntia menee hujauksessa. Niin menisi myos 15 minuuttia.

Nyt pitaa valita, mika oleellista ja puristaa 40 sekuntiin tarkeimmat kohdat.



15 sek Toiminnan laajuus

15 sekunnissa ehtii hyvin kertomaan

- Toimitteko koko kunnan/kaupungin alueella?

- Kerro paljonko osallistujia, tapahtumia, tms. on vuosittain tai joku muu

euromaaraisen tai lukumaarainen asia

- Paljonko klubinne hankkii varoja vuosittain?

Tamakin on kohtuullisen helppo kohta ja 15 sekunnissa ehtii kertoa

hyvin ehka 1-2 kohtaa, kaikkia ei tarvitse avata yhdella kertaa.



10 sek Mika on seuraava tavoite?

10 viimeista sekuntia kaytetaan kertomiseen

- Mika on toiminnassanne seuraava tavoite / valitavoite?
- Mita aiotte yrittaa?

- Milla aikataululla se voisi toteutua?

Lyhyt maininta yrityksen seuraavista askelista ja puheen lopettaminen.
Kiitatte yleisoa mielenkiinnosta ja paatatte puheenvuoronne 2 minuutin

aikataulun puitteissa.



Menestyksellinen lions-viestinta edellyttaa valmistautumista

1. Kohteen valinta, vaikutuksen ja kiinnostuksen arviointi
2. Puheen valmistelu, harjoittelu ja esittaminen

3. Jatkotoimenpiteen ehdottaminen



Onnistunut viestinta on perusta
vaikuttavalle toiminnalle!




